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Espetaculo descentralizado

Do interior ao litoral, colocamos o #pénaestrada e descobrimos a

riqueza cultural do nosso setor e a for¢a da unido de nossos associados

N&o tem como comecar esta mensagem de outro jeito se ndo
parabenizando todas as nossas diretorias regionais. Foi extre-
mamente gratificante viajar o Estado todo divulgando a nossa
APAS 2014 - 30° Congresso e Feira de Neg6cios em Supermer-
cados, que acontece de 5 a 8 de maio no Expo Center Norte.
Do interior ao litoral, colocamos o #pénaestrada e descobri-
mos a riqueza cultural do nosso setor e a forca da unido de
nossos associados.

E importante agradecer, também, os parceiros que permitiram

a realizacdo de nossos Eventos de Lancamento. Realmente,

a confianca estava I3, estampada em cada olhar e em cada

depoimento que colhemos ao longo de nossa caminhada.

Vale destacar que a voz da APAS foi recebida com credibilidade pelos prefeitos das cidades por
onde passamos. Emocionou ver o resultado da campanha Marcas Campeés e o reconhecimento
da opinido da associa¢do, ao sugerir o ponto facultativo nos dias de jogos da Selecao Brasileira
de Futebol na ocasido da Copa do Mundo, que seré sediada em nosso Pais. A maioria sinalizou
positivamente a sugestdo da APAS.

Ainda temos muitas outras novidades e conquistas para celebrar, como o Cartdo Alimentagéo
APAS e FACESP, que permitird que os supermercadistas disponibilizem os servi¢os de vale-
-alimentacdo e refeicdo aos clientes pagando uma taxa de apenas 1,8%, custo pelo menos 60%
menor do que a média praticada no mercado. O novo produto esta sendo testado nas regionais
Campinas, Guarulhos e Marilia, e em breve sera levado para todo o Estado de Sao Paulo.

No final do més de marco, também apresentamos nossa prestacao de contas apds receber, pelo
terceiro ano consecutivo, o crédito maximo dos auditores. Nossos diretores estdo de parabéns
por alcancar essa meta com exceléncia.

Nesta edicdo, abordamos a inauguragdo da APAS Regional Osasco, que ja nasceu grande, para
oferecer aos associados da Regido Metropolitana de Sao Paulo todos os servicos e comodidades
que estdo a disposicao, como convénios, assessoria juridica e cursos voltados a supermercadistas
e seus colaboradores, da Escola APAS.

A Academia ABRAS, APAS e McKinsey de Varejo, cuja segunda turma completou o médulo de
Gerenciamento de Categorias em abril, ja estando apta a praticar os conceitos em suas lojas a
fim de aumentar as vendas, bem como a campanha Marcas Campeas, que conquistou a marca
de 10 milhdes de codigos cadastrados no site www.promocaomarcascampeas.com.br, sao outros

assuntos abordados este més.

Boa leitura!

abril 2014 « Acontece APAS 3
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Sumula 509 trazuma'v
para o supermercadista

O varejista terd direito ao crédito do ICMS mesmo se descobrir
que a nota fiscal do vendedor da mercadoria for inidénea

A Sumula 509 representa uma excelente noticia para o nao pode mais ser penalizado pela inidoneidade da docu-
supermercadista. A aprovacao, que aconteceu no final de mentacdo. A verificacdo, portanto, € uma atribuicao da
marco, é esperada hd anos pelo setor. De acordo com a Fazenda.”“O crédito ndo serd mais estornado. A APAS ja vinha
decisdo, o comerciante que compra a mercadoria com nota lutando por esse resultado ha pelo menos dez anos. Trata-
fiscal e depois descobre que ela foi fraudada pelo vendedor -se de uma vitdria para o setor. A partir de agora, quando
do produto, por exemplo, tem direito ao aproveitamento o supermercadista comprar mercadoria e descobrir depois
de crédito do ICMS. Basta que ele comprove a veracidade que foi vitima de fraude, terd direito ao aproveitamento
da compra e venda, mesmo que a nota fiscal tenha sido do ICMS. Ou seja, o varejista ndo sera mais prejudicado’,
posteriormente declarada como inidonea. detalha o vice-presidente e diretor de Assuntos Juridicos e

Pela decisdo do Supremo Tribunal de Justica, o comprador Financeiros da APAS, Roberto Longo Pinho Moreno.

4 pcontece APAS - abil 2014
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0 seu supermercado contrata
mao de obra capacitada e jovens ganham
a primeira oportunidade de trabalho.

0 Programa Coletivo Coca-Cola capacita
jovens de baixa renda para conquistarem
oportunidades no mercado de varejo e na vida.

Por meio de centros de qualificagao profissional
dentro das proprias comunidades espalhadas
pelo Brasil, o projeto ja formou mais de 45 mil jovens.

Além de dar a primeira oportunidade de trabalho
para um jovem, vocé podera cumprir
a cota do Jovem Aprendiz.

Faca a diferenca!

Para mais informacoes, acesse:

WWW.COLETIVOCOCACOLA.COM.BR
WWW.PORTALAPAS.ORG.BR
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‘ )) DIRETORIAS | Regionais e Distritais

“Ja nascemos grandes” 4

Nova Regional Osasco chama atencdo pelos
numeros — 9,6% do faturamento do setor
no Estado de Sdo Paulo vém da regiéo

Do total do faturamento do setor supermercadista
no Estado de Sao Paulo, 9,6% vém da nova Regional
Osasco — o equivalente a R$ 7,7 bilhdes. Diante des-
tes nimeros, a afirmacdo do diretor regional José
Eduardo de Carvalho nao surpreende:“Ja nascemos
grandes”. A APAS Regional Osasco foi inaugurada
em grande estilo e ja esta atendendo os associados
em todas as suas demandas.

Além da prépria Osasco, a regional engloba
os municipios de Barueri, Carapicuiba, Cotia, Ita-
pevi, Jandira, Osasco, Pirapora do Bom Jesus, Rio
Grande da Serra, Santana do Parnaiba, Vargem
Grande Paulista, Cajamar e Caieiras. A regido
emprega aproximadamente 46 mil colabo- J
radores. O segmento supermercadista des- *_ =
ponta como uma das principais atividades
do comércio e do PIB da regido. 1

Prédio que abriga a sede da
Regional: setor desponta como

uma das principais atividades do
comércio e do PIB da regido

]
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Fotos: Eliane Cunha

)) DIRETORIAS | Regionais e Distritais

“Escolhemos Osasco porque grande parte dos associados
da antiga Distrital Oeste esta na cidade. Sem contar a questao
da localizagdo, uma vez que a nova sede fica bem perto do
terminal rodovidrio e de uma estagao de trem. Isso facilita a
vida dos colaboradores, que poderao participar ainda mais
dos cursos da Escola APAS”, afirmou Carvalho. Segundo ele, as
instalacdes vdo agradar muito os supermercadistas, tanto pela
beleza quanto pela praticidade. “O estacionamento é amplo
e o shopping bem préximo pode ser visitado antes ou depois
de um curso realizado na regional”.

No final do més de abril serdo realizadas duas palestras
nessa Regional para os associados. A primeira delas sera
ministrada por representantes da Desenvolve SP, Agéncia
de Desenvolvimento Paulista, que falarao sobre a concessao
de empréstimos com taxas diferenciadas. A MG Contécnica,
empresa especializada em servicos contdbeis, se encarre-
gard da organizacao da segunda apresentacdo. “Os temas
sdo de grande interesse dos empresarios do setor. Algumas

= ol

DISTRITAL

Diretoria da Regional Osasco: de bracos abertos
para receber os associados de Osasco e regiao

das maiores preocupacgdes sdo investimentos e tributacao’,
detalha o diretor.

O vice-prefeito de Osasco, Valmir Pracideli, presente no
Evento de Lancamento da APAS 2014 da nova Regional em
20 de mar¢o, e representando o prefeito Jorge Lapas, agrade-
ceu a escolha da cidade. “Estou feliz e emocionado com essa
noticia. Estamos de bragos abertos para receber a APAS em
Osasco, cidade que representa 4% do PIB do Estado”, afirmou.

Entre em contato

Endereco: Av. Franz Voegeli, 303

Salas 303 e 304, Torre Santorini

Vila Yara - Osasco (SP)

Tel.: (11) 4198-7772 | Fax: (11) 4163-4976
E-mail: regional.osasco@apas.com.br

abril 2014 « Acontece APAS 7
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APAS apoia campanhas do agasalho e contra a dengue

Em margo, a Associagdo formou mais uma turma do Projeto Mdos Feitas APAS, em Campo Limpo Paulista

Atdiretora Virginia Galassi, com a presidente do
Fundo Social de'Solidariedade do Estado, Lu Alckmif
e/a primeira-dama, de Campinas, Sandra Ciocci, no
lancamento da Gampanha do Agasalho ‘

Todos os meses a Diretoria de Responsabilidade Social da
APAS canaliza toda a for¢a do setor supermercadista do Estado
de Sao Paulo para reforcar campanhas e causas que tém o obje-
tivo de levar ajuda e esclarecimento a sociedade. Em marco, a
entidade apoiou a Campanha de Mobilizacdo Contra a Dengue.

Fotos: Arquivo APAS

Muitos dizem que evitar a doenca é simples, mas o fato
é que o total de casos registrados em hospitais ainda é alar-
mante. Para tentar minimizar o problema e levar informacao
a populacdo, a APAS apoiou a iniciativa do Grupo Técnico da
Dengue, da Secretaria Estadual de Saude.

8 Acontece APAS - abril 2014



)) DIRETORIAS | Responsabilidade Social

Entre os destaques da campanha estdo a ampla divulgacao
sobre aimportancia da eliminacdo de criadouros do mosquito,
além de detalhar os principais sinais e sintomas da doenca,
inclusive com o envolvimento de professores e alunos da rede
de ensino. “Trata-se de um problema que enfrentamos ha
muito tempo, e qualquer iniciativa para reduzir a proliferacdo
do mosquito e, por consequéncia, da doenca, terd o apoio
da APAS", afirmou a diretora de Responsabilidade Social da
Associacao, Virginia Galassi.

Além da campanha contra a dengue, outra agcdo que tem
o apoio da entidade é a Campanha do Agasalho, organizada
pelo Fundo Social de Solidariedade do Estado de Sao Paulo.
Com o slogan “Roupa boa a gente doa”, visa promover a
arrecadacao de cobertores e pecas de vestudrio em boas
condicbes de uso.

Maos Feitas APAS
A ja conhecida ac&o ﬁ)

da Diretoria de Res-
ponsabilidade Social
da APAS, Projeto
Maos Feitas APAS,
teve mais um capi-
tulo emaocionante.
Duas turmas, com 60
mulheres ao todo, se
formaram em Campo
Limpo (zona sul), e
agora tém uma nova
profissdo: manicures
e pedicures. A for-
matura aconteceu
no Espaco Cultural
Nathalia Pedroso
Rosemberg em 28
de marco. “Essas
mulheres podem ter,
a partir de agora, o
seu proprio salario.
Isso representa uma
vida melhor para elas
e suas familias”, res-
salta a diretora Virgi-
nia Galassi.

As caixas coletoras serao espalhadas em locais de grande
circulagdo, incluindo os supermercados paulistas. A APAS mobi-
lizara suas regionais e distritais a fim de engajar as lojas de todo
o Estado nessa acdo. “Por meio da Diretoria de Responsabili-
dade Social, a APAS esta sempre atenta a campanhas e acdes
que visam ajudar o préximo. O inverno do ano passado foi
rigoroso e pudemos ajudar muitas pessoas. Esperamos repetir
0 mesmo sucesso este ano’, afirmou Virginia.

Resultados em 2013

As pecas arrecadadas este ano serdo destinadas aos munici-
pios do Estado e a entidades sociais da capital cadastradas no
Fundo Social, além de hospitais e albergues. Em 2013, a Cam-
panha do Agasalho arrecadou mais de 7,5 milhées de pecas e
beneficiou 383 entidades sociais da capital e 363 municipios.

abril 2014 « Acontece APAS 9
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A teoria aprendida na sala
de aula vira rotina nos
supermercados e provoca
alta na rentabilidade

Segunda turma da Academia ABRAS, APAS e
McKinsey de Varejo concluiu o curso em abril.
Préximo mddulo jd estd sendo desenvolvido

Estudar, conhecer as tendéncias do setor supermercadista,
fazer e rever amigos e aumentar a rentabilidade das lojas. Essas
sdo algumas das experiéncias vividas de quem frequenta as
aulas da Academia ABRAS, APAS e McKinsey de Varejo. A pri-
meira turma de 2014, que teve inicio em fevereiro deste ano,
concluiu o curso em 15 de abril na sede da APAS, mas um novo
mddulo vem por ai.

As aulas sdo ministradas pelos consultores da McKinsey
e abordam os desafios do dia a dia do supermercadista. Os
exemplos sao praticos e o aprendizado é logo empregado na
rotina das lojas. O tema do médulo: Estratégia de Categorias.

Em uma das aulas, por exemplo, alguns participantes do
curso apresentaram a melhor estratégia de diferenciacdo de suas

aprendizado € Jogo empre-
gado na rotina das lojas
i

Fotos: Arquivo APAS

unidades — em servicos, sortimento, conveniéncia ou ambien-
tacdo. Foi o caso do supermercadista Nilton César Orsi, do Nilton
Cereais Supermercados, rede com quatro lojas em Mirandépolis
e Andradina (regido de Aracatuba, interior de Sao Paulo).

“Os supermercadistas vao aprender a teoria e exercita-la
no dia a dia. Os resultados poderao ser avaliados pelos con-
sultores. A APAS tem a preocupacdo de levar conhecimento
a todos os niveis de profissionais do setor supermercadista’,
afirma o diretor de Treinamento e Desenvolvimento da APAS,
Pedro Celso Gongalves.

O conteldo vem agradando a diretora dos Supermerca-
dos Ayumi, Suzana Ayumi Shimoshio. A rede inaugurard a
sexta loja na capital ainda este ano. “O curso é excelente”,
diz ela. Opinidao comparti-
Ihada pelo gerente Edson
Luis Gaia, do Supermercado
Monte Serrat, de ltupeva
(interior paulista). “O curso
é 6timo para ter uma visao
diferente da nossa rotina. As
vezes ndo percebemos cer-
tas coisas que poderiam ser
mudadas’, explicou.

“O curso é importante na
medida em que propde ao
participante definir a melhor
proposta de valor, isto é, qual
é a melhor estratégia e qual
categoria investir em sua loja",
afirma Bernardo Neves, sécio
da McKinsey & Company.“Para
saber o melhor diferencial de
sua loja é preciso fazer esco-
Ihas e apostas’, completa.

1 0 Acontece APAS - abril 2014
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APAS e FACESP
lancam Cartao
Alimentacao

para desonerar
supermercadistas

As taxas cobradas pelas administradoras de mercado
chegam a 8%. Com a novidade, a taxa cai para 1,8%

Um acordo fechado entre a APAS e a Federacdo das Associacbes Comerciais do Estado de
Séo Paulo (FACESP) traz alivio para os supermercadistas. As duas entidades lancaram o Cartao
Alimentacao. Ele permitird que os supermercadistas possam disponibilizar os servicos de vale-
alimentacao e refeicdo aos clientes pagando uma taxa de apenas 1,8% — custo pelo menos
60% menor do que a média praticada no mercado. Para se ter uma ideia de como o cartao é
importante para o varejo, as taxas cobradas atualmente sao de aproximadamente 4,5%, mas
podem chegar a 8%. Ganham os varejistas e ganham os consumidores, ja que a novidade podera

reverter em beneficios ao consumidor.

A aproximacido com a FACESP e as associacdes
comerciais, entidades com atuacao reconheci-
da no Estado, ira dar seguranca aos supermer-
cadistas. A taxa de 1,8% é uma das menores
praticadas no mercado

Roberto Longo, vice-presidente e diretor de Assuntos Juridicos e
Financeiros da APAS
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Fundamento do

Na prética, o Cartdao Alimentacdo funciona da seguinte

maneira: os supermercadistas que forem associados a APAS e a
Associacao Comercial de sua cidade poderdo aceitar os cartdes
ACCrédito, da FACESP. “Sao muitas as vantagens oferecidas
pelo Cartao Alimentacédo. Além da diminuicdo dos indices de
inflacdo, ha beneficios para o consumidor’, diz o presidente da
APAS, Joao Galassi."As taxas praticadas pelo mercado séo um
grande problema para o setor e muitas vezes ninguém enxerga
essa questdo. A inflacdo gerada pelos cartdes alimentagao

COnFIANCA & A

» cara

lancado em Campinas,

H ~ com a presenca de Jodo
t‘mB {Dmi: 2Q0 Galassi (APAS), Rogério

Amato (FACESP) e Gil-
berto Antoniolli (ACIC)

O cartao foi lancado oficialmente em Campinas
Guarulhos e Assis, mas sera levado para todo

0 Estado de S&o0 Paulo

\J
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Fotos: Arquivo APAS

e refeicdo pesa em toda a cadeia varejista. Esse produto vai
deflacionar os precos das mercadorias e trazer competicao
ativa. E um cartdo da cidade na qual ele podera ser usado, e
ird gerar renda para a localidade”, destaca Galassi.

O acordo da parceria foi assinado em 12 de mar¢o, durante
o Evento de Lancamento da APAS 2014 na Regional Campinas,
realizado no Espaco Via Appia. Estavam presentes os presi-
dentes da APAS e da FACESP, Joao Galassi e Rogério Amato,
respectivamente, além de Gilberto Antoniolli, da Associacdo
Comercial e Industrial de Campinas (ACIC), também membro
da Diretoria de Administracdo da APAS.

“Essa parceria permite que a FACESP, com o cartdo ACCrédito,
passe a atuar em cidades maiores e a acessar novos mercados.
Ao mesmo tempo, isso melhora as condi¢des para os supermer-
cadistas, ja que a taxa é muito mais baixa do que a praticada
no mercado pelas administradoras’, destaca Rogério Amato.

O projeto piloto estd sendo testado inicialmente nas cidades
de Campinas, Assis e Guarulhos. Mas, em breve, a facilidade
sera estendida a todo o Estado.

Piloto nas cidades do interior

Nas cidades nas quais o Cartdo Alimentacéo foi lancado, a
receptividade ndo poderia ser melhor. Em Assis, que integra a
APAS Regional Marilia, o cartao foi lancado no dia 5 de marco,
logo depois do Carnaval. De acordo com o diretor regional
Carlos Alberto Binato, o assunto esta sendo divulgado para os

O lancamento do Cartio
Alimentacido podera sensi-
bilizar as administradoras

Silvio Alves, da Regional Guarulhos

O resultado pra-
tico da novidade

sera
para todos

Carlos Binato, diretor
da Regional Marilia

excelente

associados. “Os varejistas receberam a noticia da parceria da
APAS com a FACESP com muita alegria. O consenso é de que
o resultado pratico da novidade serd excelente para todos”, diz
Binato, que também é diretor dos Supermercados Avenida.
Ja na recém-inaugurada Regional Guarulhos, o Cartdo Ali-
mentacéo foi lancado oficialmente no dia 9 de abril. Para o
diretor regional Silvio Alves, que também dirige a rede X Super-
mercados, o mercado vé a novidade como o caminho para que
as relagdes comerciais entrem em um nivel mais democrético.

“A aliquota cobrada pelas empresas de cartdo é muito alta. O

lancamento do Cartdao Alimentacao podera sensibilizar as
administradoras. O equilibrio interessa a todos’, explica Alves.

Mais uma vez, a APAS trabalha para oferecer
melhores servicos aos seus associados. O Car-
tdo Alimentacéao, idealizado em parceria com a
FACESR foi lancado como piloto nas cidades de
Campinas, Guarulhos e Assis e devera ser comer-
cializado ainda em abril. A intencdo é expandi-lo
para todo o Estado de Sao Paulo e, com isso,
melhorar as condicées para os supermercadis-
tas, ja que a taxa & muito mais baixa do que a
praticada no mercado pelas administradoras
de cartdes. Com esta iniciativa, a APAS visa
beneficiar tanto empresarios supermercadistas
como consumidores, pois ao pagar uma taxa
diferenciada, o comerciante deixa de repassar
esses custos ao consumidor.
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Inflacao em marco ja acumula alta de 2,55% em 2014

O indice de Precos dos Supermercados (IPS), calculado
pela APAS/FIPE, apresentou em marco alta de 1,95%. A titulo
de comparacdo com margo de 2013, 0s precos naquele més
apresentaram alta de 0,60%. Essa é a maior variacdo para o
més de marco verificado em toda a série histérica, iniciada
em 1994. Na comparacdo mensal, os precos ndo apresen-
tavam uma alta tdo expressiva desde setembro de 2012,
quando houve elevacdo mensal de 2,01% nos precos. No
acumulado de janeiro a marco (primeiro trimestre), a alta do
IPS é de 2,55% em 2014. E no acumulado em 12 meses, a alta
nos precos atinge 3,39%. De modo geral, o comportamento
dos precos dos produtos in natura foi reflexo dos impactos
no cultivo e colheita em diversas culturas, por problemas
climaticos ao longo dos ultimos meses, que também impac-
taram os produtos industrializados, como 6leos em geral e
derivados da carne.

O periodo de estiagem mais prolongado em algumas
regides afetou a oferta de diversos produtos agricolas. Assim,
de acordo com os dados do IPS de marco, o indicador em 12
meses demonstra certa estabilidade, mas o ponto de aten-
¢ado estd nas elevagdes expressivas ocorridas nos meses de

fevereiro e margo, principalmente, nos produtos in natura e

na resisténcia da inflagdo em 12 meses dos produtos indus-
trializados. Os precos dos semielaborados (carnes, cereais e
leite) apresentaram alta em marco de 2,36%. Os precos dos
produtos industrializados apresentaram certa estabilidade
em margo, registrando variagdo de 0,03%. Ja os pre¢os dos
produtos hortifrutigranjeiros (produtos in natura) regis-
traram alta de 11,06%. Os precos das bebidas alcodlicas
apresentaram queda de 1% e as bebidas ndo alcodlicas
registram alta de 1,54%. Os precos dos produtos de limpeza
apresentaram alta de 3,13%, enquanto os artigos de higiene
e beleza apontaram alta de 0,88%.

Na avaliacdo desde a criacao do Plano Real, em 1994, o
IPS/APAS apresenta variagdo acumulada de 154,33%, o IPCA/
IBGE (Séo Paulo) - Alimentos e Bebidas apresenta alta de
aproximadamente 317,37%; ja o IPCA/IBGE (Brasil) - Alimentos
e Bebidas tem alta de 330,76%, o IPC-FIPE tem aumento de
267,33% e o IPA/FGV tem variacao de 524,86%. Assim, a evo-
lucdo dos precos ao longo dos anos, aponta uma elevagédo
mais moderada no setor supermercadista, diante de sua
caracteristica de concorréncia, onde os ganhos de eficiéncia
e produtividade, aliados as constantes negociacdes junto a
industria, possibilitam precos mais competitivos.

Indices acumulados desde o inicio do plano real (julho de 1994 = 100)

Cémbio fixa Cémbio flutuante

IPA

CRISE MUNDIAL

267%

*Rodrigo Mariano, departamento de Economia e Pesquisa da Associa¢do Paulista de Supermercados (APAS)
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Regionais e Distritais
APAS conhecemo
tema da APAS 2014

Associados das Regionais
Sorocaba, Vale do Paraiba, Osasco
e Ribeirdo Preto se preparam para
a edi¢do comemorativa dos 30
anos da Feira APAS

O tema da Feira APAS 2014, CONFIANCA - Fundamento do
Time Campedo, estd sendo apresentado em todas as regionais e
distritais da entidade. Depois de Campinas e Distrital Sul, foi a vez
dos associados das Regionais Sorocaba, Vale do Paraiba, Osasco
(antiga Distrital Oeste) e Ribeirao Preto estreitarem relacionamentos
com fornecedores e diretores da APAS. “Se vocés fossem realizar
uma operacao, escolheriam um médico com carater e inexperiente
ou um profissional sem carater e competente? Provavelmente
nenhum dos dois”. Com esse exemplo, o presidente Jodo Galassi
detalhou o tema do evento deste ano na Regional Sorocaba, no
dia 14 de marco.

“Quero agradecer o trabalho realizado por toda a diretoria da

Regional Sorocaba. Obrigado pelo que vocés tém feito pela APAS.

Tenho certeza que esta edi¢cdo de 30 anos serd a melhor de todos
os tempos’, detalhou o presidente.

O diretor regional Marcos Leandro Tozi agradeceu o apoio de
toda a sua diretoria e também ressaltou aimportancia da confianca

no dia a dia. “E o sentimento que deve ser propagado em 2014.

Confianga em nossa selecdo, em nossa economia, e confianca
de um setor supermercadista forte, com resultados positivos. A
Feira APAS, certamente, é a oportunidade perfeita para ampliar e
fortalecer relacionamentos com fornecedores, lojistas e todos os
players do setor”, disse Tozi. O evento de langamento em Sorocaba

0 diretor da Regional Vale do
Paraiba, Fernando Shibata, presta
homenagem ao presidente Jodo

Galassi, cujo segundo mandato se
encerra em agosto deste ano

contou com a presenca de quase 400 supermercadistas, fornece-
dores e autoridades.

J& na Regional Vale do Paraiba, o evento ocorreu em 19 de
marco, em S&o José dos Campos. “Time que estd ganhando tem
que ganhar mais”, disse o deputado estadual e vice-presidente da
APAS, Orlando Morando, durante a solenidade. “Fazer o mesmo
é comodidade e nosso lema é sempre buscar grandes desafios.
A APAS tem se superado ano apds ano. Sao 30 anos inovando
com pessoas, expositores e equipamentos. Parabéns a diretoria
do Vale do Paraiba e todos que realizam esse belo trabalho”,
ressaltou Morando.

O anfitrido da noite, o diretor regional Fernando Shibata, acom-
panhado pelos vices Marcelo Torres Nunes, José Lindolfo Candinho
e Ronaldo Chuluck, agradeceu a presenca de supermercadistas,
fornecedores da industria e autoridades, e enalteceu a importancia
da regido para o setor supermercadista — sem deixar de lado o
tema da feira. “Todos os supermercadistas aqui presentes sabem
o quanto a credibilidade, a certeza de poder acreditar em algo é
vital para o sucesso de qualquer time, projeto, negécio ou selecao.
A confianca é fundamental para que possamos melhorar nossa
capacidade de trabalhar acreditando no coletivo’, disse.

A emocéo deu o tom no Evento de Langamento da Feira APAS
2014 na Regional Osasco (antiga Distrital Oeste). A confianca, para
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0 presidéfite Jodo Galassi com a diretoria regional de
Sorocab®® secretario chefe de Gabinete da Prefeitu-
ra, Rodrigo Maldonado, e o prefeito de Votorantim,
Erinaldo Alves da Silva

0s presentes, ndo estava apenas no tema da feira,
mas também na crenca de que este serd um ano
positivo para o setor e de que o evento, em 2014,
sera o melhor dos 30 anos de existéncia. O evento
foi realizado no dia 20 de margo, com a participa-
¢ao de aproximadamente 300 supermercadistas
e fornecedores.

Logo no inicio da cerimdnia, o anfitrido e diretor
José Eduardo Vaz de Carvalho anunciou o langa-
mento da Regional Osasco. O diretor enalteceu a
evolucao da entdo Distrital Oeste e aproveitou para
agradecer o apoio dos vice-diretores Alexandre
Uzuelli, Jorge Yuki Tasato, Pedro Benedito Silveira,
Rodrigo Amaral Ferreira e Marcelo Ferreira Neto.

O tema da Feira APAS também foi detalhado na
Regional Ribeirdo Preto, em 21 de marco. O anfitridgo
e diretor regional, Aurélio José Mialich, agradeceu
a presenca dos 650 supermercadistas, fornecedores
daindustria e autoridades, e ressaltou a atuacdo de
sua diretoria, formada pelos vices Archibaldo Fer-
reira dos Santos, Nilton César Gricki, Rodrigo Cane-
sin e Edilson Tonelli, no crescimento da Regional.

Durante a cerimonia, Aurélio Mialich ainda abor-
dou a expectativa do setor em relacdo a 2014, princi-
palmente levando-se em consideracao a realizacdo
da Copa do Mundo de Futebol no Pais. “Serd um
ano atipico, no qual a Copa serd o grande momento
e o setor percebera nas gdndolas a grande fase da
Sele¢do’, afirmou.

Acima, o diretor da
Regional Ribeirdo Preto,
Aurélio Mialich (e ao
fundo os vice-diretores),
convida empresarios do
setor a participarem da
30° edicdo da Feira. Ao
lado, Supermercadistas
e fornecedores de
Osasco e regido con-
ferem as novidades da
Feira APAS 2014

)) FEIRA APAS

Fotos: Arquivo APAS
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Joao Galassi @ homenageado
nos Eventos de Lancamento

Todos os anos, os Eventos de Lancamento da Feira APAS, orga-
nizados nas distritais e regionais da entidade, acontecem em clima
de grande alegria e expectativa, em razéo da proximidade da feira, a
maior do mundo do setor supermercadista. Mas este ano a sensagao
foi maior. Logo no primeiro evento de lancamento, em Campinas, no
dia12 de marco, as emocbdes ficaram a flor da pele. E que o presidente
Jodo Galassi recebeu uma bela homenagem de toda a diretoria da
APAS, com a presenca de seus familiares e amigos.

Além de receber toda a familia no palco, o presidente foi agraciado
com uma medalha. O diretor de Regionais e Distritais, Palimércio de
Luccas, representou a diretoria da associagdo.

“Perdi o rumo’, afirmou Galassi, abrindo seu discurso na solenidade
para mais de 700 pessoas presentes, entre empresarios, supermer-
cadistas e autoridades locais."A confianca estd presente em nossas
vidas 365 dias por ano e serve para fortalecer os relacionamentos.
A confianca também é a base da familia e, no ambito profissional,
sustenta todas as empresas que vao para frente’, afirmou o presidente
Jodo Galassi, fazendo alusdo ao tema da feira, CONFIANCA - Funda-
mento do Time Campedo.
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com os filhos
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APAS pede ponto
facultativo na Copa

Entidade sugere aos prefeitos que deixem para
os associados decidirem se vdo ou ndo abrir as
portas nos dias de jogos da Sele¢do Brasileira

Uma pesquisa da Federacao das Industrias do Rio de Janeiro (FIR-
JAN) mostra que a industria no Brasil perderd, este ano, um total de R$
45,5 bilhdes com feriados. S6 em Sao Paulo, o impacto pode chegar
a Rs 15,6 bilhdes. Entre os 12 feriados nacionais em 2014, oito caem
em dias Uteis. Diante desse cenario, a APAS luta para que o0 associado
decida se o melhor é abrir ou fechar as portas em dias de jogos do
Brasil na Copa do Mundo. Ou seja, a entidade est4 sugerindo aos
prefeitos das cidades onde possui Regional que deem liberdade aos
supermercadistas para decretarem ponto facultativo nessas ocasioes.

O presidente Jodo Galassi conversou com alguns prefeitos a
respeito disso e teve sucesso. O prefeito Milton Carlos de Mello Tupa;
de Presidente Prudente, por exemplo, o recebeu em seu gabinete.
Ambos falaram também sobre o lancamento da Feira APAS 2014.

“Levamos ao prefeito a sugestdo do nosso setor supermercadista, por
meio da APAS, para que, durante os jogos da Copa do Mundo, seja
decretado apenas ‘ponto facultativo’ e ndo feriado, como é permi-
tido", explicou Galassi. As alternativas séo escolhidas pelo municipio.

Segundo ele, “dessa forma, o comércio podera tomar as suas
decisdes e atender a sociedade e os consumidores nesse momento
de celebracao das familias em suas residéncias, e também os turistas
que visitarao o Pais durante a Copa’, explica. O prefeito sinalizou
positivamente ao pedido, que serd analisado pelo érgdo municipal.

Ja o prefeito de Aragatuba, Cido Sério, prometeu analisar a ques-
tdo. Em visita a Prefeitura, o presidente da APAS entregou o oficio
aele, sugerindo o ponto facultativo. Galassi explicou que a adogao
do ponto facultativo seria uma boa forma de evitar mais feriados
no periodo em que o Brasil receberé o evento esportivo. Caso a
Selecdo se classifique em primeiro lugar no grupo e chegue até a

)) DIRETORIAS

Jogos do Brasil na primeira
fase da Copa do Mundo

12/06

(quintafeira), as 17h
Brasil x Croacia

17/06

0 prefeito de Marilia,
Vinicius Camarinha

(a esq.), recebe das
maos de Jodo Galassi
e do vice-diretor
regional Eduardo
Kawakami o oficio que
pede ponto facultativo

(segunda-feira), as 17h
Brasil x Camaroes

final, serdo cinco jogos em dias de semana, incluindo a abertura,
no dia 12 de junho (quinta-feira), em Séo Paulo.

“Durante a Copa ja contamos com dois feriados oficiais, Corpus
Christi, em junho, e a Revoluc¢ao Constitucionalista de 1932, em
julho. Por isso, seria muito melhor para o setor se os proprietarios
tivessem a liberdade de abrir nas datas e fecharem apenas durante
o horario dos jogos”, afirmou Galassi.

“A minha sugestéo é fazer uma reuniao com representantes da
categoria do varejo, empreendedores e funcionarios para definir o
que for melhor para cidade. Temos que analisar e tomar uma decisao
em conjunto’, pontuou o prefeito Cido Sério. Assim como em Araca-
tuba, o prefeito de Sdo José do Rio Preto, Valdomiro Lopes, recebeu
o oficio das maos do presidente Galassi. Lopes enxergou com bons
olhos a ideia da APAS e concordou com os argumentos expostos
pelo presidente Jodo Galassi.“Temos muitos feriados este ano que
caem em dias Uteis ou em dias que favorecerdo os feriados prolon-
gados. Entao, precisamos estar atentos para que as paralisacdes ndo
atinjam os servigos ao publico’, afirmou o prefeito Valdomiro Lopes.

A Lei Geral da Copa prevé que “a unido podera declarar feria-
dos nacionais nos dias em que houver jogo da Selecao Brasileira”
e “Estados, o Distrito Federal e os municipios que sediarao jogos
poderao declarar feriado ou ponto facultativo”. A ideia da APAS é
levar a mesma proposta para todos os prefeitos das cidades que
sediaram os Eventos de Lancamento da APAS 2014. Por falar nisso,
a ideia foi bem aceita nas cidades de Sao Paulo, Campinas, Sao
José dos Campos, Ribeirao Preto e Votorantim. Em Sorocaba, o
ponto facultativo foi confirmado por representantes das prefeituras.
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Auditoria externa aprova
contas da APAS pelo
terceiro ano consecutivo

O resultado comprova a transparéncia nos
procedimentos feitos pela parte administrativa

Um trabalho interno que foi reconhecido e hoje é motivo
de orgulho para a APAS. Pelo terceiro ano consecutivo, a con-
tabilidade da entidade teve 100% de aprovacdo da BDO RCS
Auditores Independentes — sem ressalvas. Ou seja, todos os
procedimentos feitos pelo departamento responsavel, o Finan-
ceiro, no que se refere a legislacéo fiscal, tributaria e trabalhista
da APAS, durante 2013, foram checados e as contas receberam
parecer totalmente favoravel.

E importante ressaltar que a analise foi realizada por uma audi-
toria externa e independente. O resultado, na pratica, reflete a
transparéncia com a qual é feito o trabalho na entidade. "Trata-se
de um exemplo para o mercado. A aprovacao das contas da APAS é
positiva para as relagdes com o mercado e motivo de orgulho para
os associados, diretoria e colaboradores. Trata-se da comprovagao
real do trabalho cuidadoso realizado durante todo o ano de 2013",
diz o presidente do Conselho Consultivo e membro da Diretoria
de Administracao, Financas, A¢des Sociais e Patriménio da APAS,

. )) SOCIAL
Chegada de bebés

A familia do vice-presidente e diretor de Assuntos Juri-
dicos da APAS, Roberto Longo Moreno, estd em festa. No
dia 9 de margo nasceu André, com 3,385 quilos e 49,5 cen-
timetros. Trata-se do segundo neto de Longo e o primeiro
bebé de sua filha mais velha, Carolina. André é o “rapazi-
nho” da familia."A Sofia, minha outra neta, estd um pouco
enciumada, mas é normal. Todos estdo muito felizes. O
nascimento dele provocou uma emocao impossivel de
explicar’, afirma. Outra familia que estd muito feliz é a do
vice-diretor da APAS Distrital Sul, Alessandro Ibiapina. Em
novembro do ano passado nasceu Isabela, com 3,125 quilos
e 47 centimetros - sua primeira filha. Ele e a esposa, Luciana
Villas Boas, se revezam nos cuidados com o bebé.
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diretoria e colaboradores

Armando Peralta.”O trabalho da auditoria externa mostra que tudo
na entidade é feito dentro da legalidade”

De acordo com o gerente Financeiro, Marcos Rosa, a auditoria
da BDO RCS foi feita no més de fevereiro, durante uma semana.
Os representantes da empresa checaram documentos e relaté-
rios e verificaram que tudo estava em ordem. “Esse resultado
comprova que as a¢des desenvolvidas na parte administrativa da
APAS estdo absolutamente em ordem’, ressalta o vice-presidente
e diretor de Administracao, Financas e A¢des Sociais da APAS,
Omar Abdul Assaf.“Isso s6 vem fortalecer aimagem da associa-
¢ao junto ao setor supermercadista e a sociedade”.

~Roberto'Longo! Andre‘fm \
lado'da Sofia, de 2 anos
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Participacao dos consumidores

comprova o sucesso da
campanha Marcas Campeas

Até o dia 2 de abril estavam registrados os CPFs de
mais de 939 mil pessoas, que se inscreveram para
concorrer a Rs 1 milhdo em prémios. Jd sGo 10
milhées de cupons cadastrados

Quando a campanha Marcas Campeas foi desenvolvida e lan-
¢ada, todos os envolvidos tinham a certeza de que a acao seria um
sucesso. Afinal, trata-se de uma inciativa inédita, na qual todos os
envolvidos — consumidores, varejo e industria — ganham. Mas
os resultados até agora ultrapassaram as expectativas positivas.
Tudo indica que a Marcas Campeas fara histéria no setor varejista
e trara resultados marcantes para toda a cadeia.

O sucesso pode ser comprovado no dia a dia dos supermer-
cados: a movimentacao nos corredores é maior, a decoracdo é
diferente e a vontade de participar esta estampada no rosto e nos
gestos de cada um dos consumidores. O total de cupons cadas-
trados no site www.promocaomarcascampeas.com.br mostra
que os clientes estdo empenhados. Em um més de acéo, foram
registrados 763.839 CPFs no site da campanha, com mais de 4,5

j&S estédo decoradas
para informar sobre a
promocéo e estimular

a participacao
dos.co idores

Arquivo APAS

milhdes de cddigos cadastrados, e cerca de 11,5 milhdes de acessos
ao site. E os nimeros aumentaram: até o fechamento desta edicao,
o niimero de CPFs alcangou a marca de 939.468 cpfs, atingindo
11.643.064 de cupons cadastrados.

Sucesso

A campanha Marcas Campeas esta sendo promovida pela APAS
e premiara consumidores paulistas com R$ 1 milhdo em prémios.
A cada Rs$ 30,00 ou multiplo de R$ 30,00 em compras, o cliente
ganha um cupom e concorre a prémios. A cada trés produtos parti-
cipantes das empresas patrocinadoras da agdo escolhidos, ele leva
um cupom adicional, que vem acompanhado de um cédigo que
deve ser cadastrado no site da promogdo, e assim sucessivamente.

A acado promocional acontece até o dia 30 de abril e sorteara
uma casa no valor de R$ 200 mil, 20 automéveis Nissan March e
outros 60 produtos, entre televisores, refrigeradores, lavadoras de
roupas, fornos micro-ondas, iPhones e bicicletas.

A Campanha

Marcas Campeds conta com a participacdo de 834 supermer-
cados do Estado e patrocinio de 25 fornecedores. Séo eles: Arcor,
Aurora, Brasil Kirin, BRF, Cereser, EBBA, Gomes da Costa, J. Macedo,
Jasmine Alimentos, Linea, Lual Alimentos, Melitta, Mitsui Alimentos,
Nestlé (linha seca), Nestlé Purina, Nestlé Waters, Piracanjuba, Quat3,
SC Johnson, Seara-JBS Foods, Selmi, Trio Alimentos, Vigor e Ypé.

Além do site oficial www.promocaomarcascampeas.com.br, os
associados podem esclarecer duvidas com a agéncia parceira da
APAS, a Star Trade, nos telefones (11) 2076-0133 e (1) 2337-9000, ou
pelo e-mail: associados@promocaomarcascampeas.com.br.
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Viegas
durante
treino com
professor:
graduacéao
faixa azul

Da rua para o esporte

O projeto “Bom na Escola, Bom na Réla’,
promovido pelo vice-diretor da Regional Bauru,
Ronaldo Viegas, ensina jiu jitsu para criangas e
adolescentes da regido de Len¢dis Paulista

O vice-diretor da APAS Regional Bauru e diretor do Supermer-
cado Santa Catarina, Ronaldo Viegas, colocou em prética na regiao
de Lengois Paulista uma das mais importantes diretrizes da APAS:
aproveitar a forca do setor para melhorar a vida da sociedade. Ele
desenvolveu um projeto social que tem o objetivo de promover o
desenvolvimento humano, educacional e psicolégico de criancas
e adolescentes carentes. O“Bom na Escola, Bom na Réla” prioriza
a integracao social e esportiva dos menores nas comunidades.
Em tempo: réla, entre os lutadores, significa “luta”

O projeto ensina jiu jitsu para meninos e meninas com
idade entre 7 e 15 anos e conta com o apoio do Supermercado
Santa Catarina, True Info, Clinica Vitalle, Oticas Contente, entre
outras empresas.

“Serd possivel dar a essas criancas e jovens uma nova perspec-
tiva de vida. O propdsito é oferecer igualdade social para que o
individuo tenha seus direitos respeitados e acesso ao lazer, a cul-
tura e a educacéo’, afirma Viegas. A iniciativa provocou mudancas
na vida pessoal do supermercadista. Na pratica, representou um
verdadeiro desafio.

Viegas treinava jiu jitsu com o filho Guilherme, que hoje tem
12 anos. Foi nesse contexto que ele conheceu o mestre Douglas,
faixa preta e responsavel por despertar nele a vontade de ajudar.
Viegas foi treinado pelo mestre Douglas e tornou-se faixa azul

Fotos: Arquivo pessoal

Ronaldo Viegas e se ]
Guilherme: trilha de moto
aos finais de semana

e monitor no “Bom na Escola, Bom na Réla" “Peguei gosto pelo
esporte e percebi o quanto isso poderia ajudar as criancas e ado-
lescentes a terem uma vida melhor. O projeto nasceu dessa forma.”’

O projeto terd inicio no préximo dia 28 de abril. Os alunos
vao treinar duas vezes por semana. “Nds temos trinta vagas, ja
ocupadas. E existe uma fila de 60 interessados em participar’,
detalhaViegas."A luta traz disciplina dentro e fora do tatame. Mas,
para ser aceito no projeto — e continuar nele — os participantes
devem ter boas notas na escola. O jiu jitsu tira a crianca da rua
e a leva para o esporte. A iniciativa representa um caminho que
garante que os jovens ndo se envolvam com a criminalidade e
com as drogas’, finaliza.
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Em parceria com a Telemdtica Sistemas Inteligentes, o Convénio APAS dispde para seus associados
a aquisicia do aparelho ponto eletrdnico, que velo dar mais facilidade de afericdo da jormada de trabalho,
velocidade na transmiss3o das informaghes e seguranca para empregados e empregadores,

VANTAGENS

* Produto modernp que dispée de leitora biometrica, cédigo de barras e cartao de proximidade.

« Menaor ticket do mercado, proporcionando mais economia e o dobro de aproveitamento.

« Homologado pelo Ministério do Trabalho e Emprego (MTE) e emite o comprovante exigido
pela Portaria 1.510/2009.

= Instalacao, configuracdo e treinamento em tode o Estado de S3o Paule com valor Unico e diferenciado.
« Condigbes comerciais diferenciadas e exclusivas.

Para mais informagoes, ligue para nossa Central APAS de Relacionamento: (11) 3647-5000.
Se preferir, envie um e-mail para convenios@apas.com.br ou acesse nosso portal www.portalapas.com.br

lelemadtica SAPAS
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witw.docile.com.br ﬁ facebook.com/docilealimentos

Por uma torcida
mais doce, verde
e amarela.
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Bala de Geloting Dock Gumaries o D~ e Bala de Gelating Dod Gummies
Cobrinhas Citricas 80g e 300g Bola de Geloting Dod Gummbes 3
Amoras B0g e 300g 7

§ '\, Dentes de Vampiro 80g e 300q

Pastilhas Mini Minty Brasil
Horteld + Laranjs

A Docile estd lancando uma edicao limitada, que vai trozer

ainda mais emocio na hara de juntar os amigos, mandar

aquela forca e torcer pela nacao. Eram as cores que faltavam

para dar mais Gnimo a essa torcida fontdstica. O Rs (5137262600  PE (81) 40092100



